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QUOTIDLAND NAZIONALE A DIFFUSIONE GRATUITA

Milano, Maggio 2010

La redazione di COOL HUNTER ITALY ¢ impegnata nello sviluppo di redazionali di qualita mirati
alla promozione di immagine degli stilisti e delle imprese che operano nel campo della moda.

Grazie alla partnership con testata free press METRO, la pubblicazione viene vista da 500.000
persone che ogni giorno, escono di casa per le loro attivita.
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Italy ¢ in grado di predisporre un
servizio fotografico professionale

dedicato.
L’attivita di comunicazione si puo inserire anche all’interno . P
degli eventi moda organizzati periodicamente da COOL Dimensioni Euro
HUNTER Italy all’interno dei locali piu esclusivi. 1/6 Pag 510

L'impatto di visibilita di tali 1/4 Pag. 760
iniziative viene amplificata dalla 1/3 Pag_ 1.000
successiva messa in onda sulla 1132 pag_ 1380
piattaforma televisiva SKY 869,

resa possibile dalla felice collaborazione con lo studio di produzione
PLAY TV.
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COOL HUNTER TItaly ha recentemente attivato un accordo
interaziendale con la testata del periodico “LIBERO STILE” (70.000
copie di tiratura), allegato mensile del quotidiano LIBERO.

Su tale supporto vengono soprattutto sviluppati redazionali fotografici mirati ai prodotti moda piu di
tendenza, senza pero escludere i classici redazionali editoriali e le normali inserzioni pubblicitarie
sempre finalizzate alla promozione settoriale.

- www.coolhunteritaly.it -



